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Analiza Decathlon: bicicletele, incaltamintea sport si articolele
pentru inot, cele mai cautate produse sportive in acest an

e Cerereqa pentru trotinete electrice a crescut de patru ori fatd de anul trecut

e Romanii au cumpdrat, in medie, peste 270 de perechi de incdltdminte pentru
drumetie pe zi

e Padelul castigd rapid teren in randul romanilor

Bucuresti, 22 decembrie 2025 - Potrivit Decathlon Roménia, brand global
multi-specializat de articole sportive, intr-un an marcat de inflatie si prudentd in
consum, romdnii au continuat sda investeascd in echipamente pentru miscare, in
special pe segmentul de mobilitate. Bicicletele, incdltdmintea sport si articolele
pentru inot s-au numdrat printre cele mai cumpdrate produse sportive, iar
categoria de mobilitate (biciclete si trotinete) a inregistrat o evolutie peste media
grupului la nivel european. Astfel, ciclismul s-a remarcat drept sportul cu cea mai
bund dinamica din portofoliul companiei.

Totodata, trotinetele electrice au fost categoria cu cea mai accelerata crestere, volumele
vandute fiind de patru ori mai mari fata de 2024. Aceasta evolutie a fost sustinuta de
diversificarea ofertei cu branduri internationale si modele proprii, o tendinta ce va
continua in anii viitori. In paralel, vanzarile de c3sti de protectie au inregistrat o crestere
de doua cifre, semnaland o maturizare a pietei si o atentie tot mai mare acordata
sigurantei in randul consumatorilor.

La nivel de produse individuale, incaltamintea de drumetie a fost cel mai bine vandut
articol din portofoliu, cu peste 100.000 de unitati comercializate in 2025. Aceasta este
urmata de aquashoes, cu peste 70.000 de unitati, si de ochelarii de inot, care au depasit
40.000 de bucati vandute.

,Datele din acest an confirmd cd tot mai multi romani aleg miscareaq, indiferent dacd
vorbim despre sport de masad sau de performantd. Rolul nostru este sd sustinem acest
interes prin produse accesibile, dar si prin investitii in zonele dedicate performantei. In
2026, intrdm intr-o noud etapd de dezvoltare, care vizeazd investitii in magazine
moderne, amplasate in zone de proximitate si in centre comerciale cu trafic ridicat, cu
focus pe orasele mari si, in mod special, pe Bucuresti.”, a declarat Razvan Benchea,
Director Comercial Decathlon Romania.
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Ce articole sportive au mai cumpdrat romanii de-a lungul anului

In 2025, cea mai bund performantd din categoria alergdrii a fost inregistrata de
incaltamintea tehnica destinata practicii de performanta. Evolutia este rezultatul
investitiilor realizate de Decathlon prin deschiderea a trei zone premium Pro Shop,
dedicate performantei, implicarea in evenimente sportive majore si parteneriatul recent
incheiat cu atletul Marius lonescu.

Sezonul estival a fost dominat de produsele cu protectie UV, in special cele destinate
copiilor si bebelusilor. Segmentul de produse cu UPF pentru copii s-a dovedit cel mai
dinamic din categorie, cu tricouri anti-UV disponibile chiar de la 24.99 lei. Pentru
bebelusi, cele mai solicitate articole au fost palariile si combinezoanele anti-UV, iar
pentru copiii mai mari, tricourile si costumele cu maneci lungi, confirmand un interes
crescut al parintilor pentru preventie si protectie solara.



@’ DECATHLON

Bicicletele pentru copii, In special cele destinate segmentului de varsta 6-12 ani, au
inregistrat cresteri de doua cifre in 2025. De asemenea, in perioada campaniei Back to
School, fotbalul, inotul si baschetul s-au numarat printre sporturile pentru care parintii
au achizitionat cel mai frecvent echipamente sportive.

Noile trenduri in sport: padel, trail running si e-MTB

Interesul consumatorilor romani se indreapta tot mai mult catre sporturi emergente,
precum padel, un sport de racheta care Imbina elemente din tenis si squash, jucat pe
teren mai mic, inconjurat de pereti de sticla. Aflat intr-o faza accelerata de adoptie,
padelul cunoaste o crestere importanta a infrastructurii in orase precum Bucuresti,
Constanta, lasi si Cluj.

In paralel, ciclismul de sosea traverseaza o revitalizare puternica, alimentata de
evenimente majore precum L'Etape by Tour de France, unde Decathlon a fost partener
si sponsor oficial n ultimii doi ani. Alte sporturi cu crestere constanta sunt trail running,
ciclismul e-MTB si pickleball, un sport care imbina elemente din tenisul de mas3a, de
camp si badminton.
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Despre Decathlon

Decathlon, brand global multi-specializat de articole sportive, unul dintre cele mai mari
din lume, detine in momentul de fata 31 de magazine la nivel national, la care se adauga
platforma online si aplicatia Decathlon, fiind prezent pe piata de retail sportiv din
Romania inca din 2009, cu aproximativ 1.600 de coechipieri in 2024.

Decathlon ofera iubitorilor de sport articole si echipamente pentru mai mult de 80 de
sporturi, conform celor mai inalte standarde de calitate si inovatie in domeniu, pastrand
in permanenta obiectivul strategic de a pune oamenii in miscare prin minunile sportului
(Move people through the wonders of sport) si facilitand aceasta prin oferirea unui
raport calitate - pret foarte bun.

Magazinele includ produse apartinand marcilor proprii, precum: Quechua, Rockrider,
Van Rysel, Domyos, Tribord, Kiprun, Solognac etc, dar si altor marci internationale,
adresandu-se atat Tncepatorilor, cat si sportivilor de nivel avansat sau profesionist.
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Decathlon colaboreaza cu mai multi producatori industriali, fabricand astfel chiar in
Romania produse marca proprie pentru drumetii montane, trekking si escalada
(incaltaminte), dar si pentru ciclism (articole textile si biciclete pentru adulti si copii),
vandute in intreaga Europa cu eticheta ,Fabricat in Romania".



