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Decathlon Romania: Programele de wellbeing pentru angajati
accelereaza vanzarile corporate de articole sportive

e Decathlon Romdania estimeazd ca vanzadrile corporate vor reprezenta peste 10%
din cifra de afaceri panad in 2030

Bucuresti, 19 ianuarie 2026 - Potrivit Decathlon Romdnia, brand global
multi-specializat de articole sportive, intr-un context in care tot mai multe
organizatii investesc strategic in beneficiile pentru angajati, sdndtate si miscare,
segmentul corporate (B2B) inregistreazd o crestere sustinutd, alimentatd de
orientarea companiilor catre programe de wellbeing si initiative care incurajeazd
un stil de viatd activ.

De la lansarea proiectelor B2B, in urma cu aproximativ patru ani, evolutia vanzarilor
corporate a fost constant pozitiva, cu cresteri anuale formate din doua cifre, pe fondul
interesului tot mai mare al companiilor pentru bunastarea angajatilor, dar si al directiilor
europene care promoveaza sportul si miscarea la toate varstele. In acest context,
viziunea Decathlon Romania pentru 2030 este ca vanzarile corporate sa depaseasca 10%
din cifra de afaceri a companiei la nivel local.

,Vedem tot mai clar cd sportul si wellbeing-ul angajatilor nu mai sunt beneficii
optionale, ci investitii strategice pentru companii. Organizatiile care aleg sa
investeascd in sdndtate, miscare si programe active pentru angajati obtin rezultate
concrete, inclusiv in performanta de business. Cresterea acceleratd a segmentului
corporate confirmd aceastd schimbare de mentalitate, iar pentru Decathlon Romdania
este un semnal clar ca sportul devine parte din strategia de dezvoltare a companiilor?”,
a declarat Bogdan Dorobant, Director B2B Decathlon.

Cererea pentru solutii B2B vine dintr-o paleta larga de industrii si organizatii, reflectand
versatilitatea produselor Decathlon si multiplele situatii de utilizare:

e companii private din sectoare precum industrial, constructii, IT, marketing, retail
sau revanzare,

e institutii publice (primarii, consilii judetene),

e institutii de Tnvatamant (scoli, licee, universitati),

e cluburi sportive si ONG-uri.
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In cazul companiilor private, achizitiile B2B sunt orientate in principal citre programe de
wellbeing pentru angajati, dotarea spatiilor interne de sport sau campanii de marketing
si loializare, in care produsele sportive sunt oferite drept premii sau beneficii. Institutiile
publice si de invatamant utilizeaza aceste achizitii pentru dotarea unitatilor scolare cu
echipamente sportive, in timp ce cluburile sportive investesc in imbunatatirea bazei
materiale si echiparea sportivilor.
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Cele mai solicitate categorii de produse in segmentul B2B

Segmentul corporate nu impune bariere rigide, achizitiile variind de la comenzi
recurente pentru activitatea curenta a unei organizatii, pana la proiecte punctuale.
Totusi, topul categoriilor de produse comandate include: articole de imbracaminte si
incaltaminte sport, produse si accesorii pentru petrecerea timpului in aer liber, articole
pentru sporturi colective si produse pentru mobilitate urbana.
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Printre cele mai frecvente achizitii se numara rucsacuri, mingi pentru fotbal, handbal,
baschet si volei, treninguri, jachete si incaltaminte de iarna, tricouri si sorturi, mese de
tenis si panouri de baschet.

Proiecte-reper in 2025: de la wellbeing intern la impact in comunitate

Anul 2025 a fost marcat de o serie de colaborari B2B cu impact major, care ilustreaza
diversitatea proiectelor dezvoltate de Decathlon Romania:

e Wellbeing pentru angajati — dotarea unei sali de sport interne pentru Auchan,
destinata activitatilor sportive si programelor de sanatate pentru echipele
companiei.

e Sport pentru copii si tineri - implicarea Decathlon Romania in proiectul Liga
Punctelor PENNY, derulat alaturi de PENNY si Federatia Romana de Fotbal, prin
furnizarea si personalizarea echipamentelor sportive pentru cluburi de fotbal de
copii si juniori din intreaga tara. Pentru Decathlon, aceasta colaborare s-a tradus
prin peste 500 de comenzi unice procesate si peste 55.000 de produse
personalizate livrate.

e Miscare in spatiul public — dotarea comunitatii din Constanta cu 50 de placi de
Stand Up Paddle, puse gratuit la dispozitia publicului printr-un program de initiere
si miscare de masg, in parteneriat cu organizatii locale de profil.

e Sport in scoli — achizitia de mese de tenis de exterior in municipiul Cluj-Napoca,
utilizate Tn special pentru dotarea curtilor scolare; in perioada 2023-2025 au fost
achizitionate peste 140 de mese de tenis, ca parte a acestui demers.

Prin dezvoltarea segmentului B2B, Decathlon Romania isi consolideaza rolul de partener
strategic pentru companii si institutii care inteleg ca investitiile in sport, miscare si
wellbeing au un impact direct asupra satisfactiei angajatilor, culturii organizationale si
performantei pe termen lung.

Despre Decathlon

Decathlon, brand global multi-specializat de articole sportive, unul dintre cele mai mari
din lume, detine in momentul de fata 31 de magazine la nivel national, la care se adauga
platforma online si aplicatia Decathlon, fiind prezent pe piata de retail sportiv din
Romania inca din 2009, cu aproximativ 1.600 de coechipieri in 2025.

Decathlon ofera iubitorilor de sport articole si echipamente pentru mai mult de 80 de
sporturi, conform celor mai inalte standarde de calitate si inovatie in domeniu, pastrand
in permanenta obiectivul strategic de a pune ocamenii in miscare prin minunile sportului
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(Move people through the wonders of sport) si facilitand aceasta prin oferirea unui
raport calitate - pret foarte bun.

Magazinele includ produse apartinand marcilor proprii, precum: Quechua, Rockrider,
Van Rysel, Domyos, Tribord, Kiprun, Solognac etc, dar si altor marci internationale,
adresandu-se atat incepatorilor, cat si sportivilor de nivel avansat sau profesionist.
Decathlon colaboreaza cu mai multi producatori industriali, fabricand astfel chiar in
Romania produse marca proprie pentru drumetii montane, trekking si escalada
(incaltaminte), dar si pentru ciclism (articole textile si biciclete pentru adulti si copii),
vandute in intreaga Europa cu eticheta ,Fabricat in Romania".



