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Decathlon: vanzarile de incaltaminte tehnica de alergare au

inregistrat o crestere de doua cifre in 2025

e Alergarea se situeaza pe locul 2 in topul celor mai practicate activitati sportive, in
mediul urban

e Dezvoltarea comunitdtilor de alergare, principala tendintd in randul
practicantilor

Bucuresti, 18 februarie 2026 - Conform Decathlon, brand global multi-specializat de
articole sportive, gama de incdltdminte tehnicd pentru alergare a devenit una dintre cele
mai dinamice categorii, cu o evolutie double digit in 2025 fatd de anul anterior. Datele
recente de piatd aratd ca alergarea este al doilea cel mai practicat sport din Romdénia,
dupd fitness si aerobic, cu o dezvoltare acceleratd a comunitdtilor din jurul sau.

Studiile publice de specialitate arata ca alergarea s-a impus ca unul dintre cele mai practicate
sporturi in mediul urban activ din Romania: 22% dintre romani declara ca alearga, plasand acest
sport imediat dupa fitness si aerobic (28%) si inaintea altor discipline consacrate precum fotbalul
(18%), ciclismul (14%) sau inotul (8%)'. Profilul alergatorului roman s-a diversificat semnificativ: de
la alergatori recreationali care cauta miscare si socializare, pana la sportivi orientati spre
performanta, trail running sau competitii internationale.

.Ne dorim sd fim aldturi de toti cei care gdsesc pasiune in alergare, indiferent de nivelul la care
se afld. Investim constant in inovatie si dezvoltdm modele care imbind performanta cu
confortul, iar gama noastra proprie, KIPRUN, reflectd aceastd directie, prin solutii tehnice
adaptate atdt antrenamentelor zilnice, cat si competitiilor.” a declarat Marius lvaniciuc,
Director Sport Alergare, Decathlon Romania.

Una dintre principalele tendinte din randul alergatorilor este dezvoltarea comunitatilor de
alergare, sportul devenind astfel o forma de socializare urbana. Initiative precum Sunday Run
powered by Decathlon, desfasurate saptamanal in Bucuresti, reunesc alergatori de toate
nivelurile — de la Tncepatori la sportivi experimentati — intr-un cadru deschis, fara presiunea
performantei. Sesiunile de alergare sunt conduse de Marius lonescu, atlet cu doua participari
olimpice (2012, 2016), devenit in 2025 ambasador KIPRUN, marca proprie Decathlon.

Tn acest context, Decathlon continua sa investeasca in zona de alergare si sa rdspunda nevoilor
practicantilor prin 3 zone premium Pro Shop dedicate performantei, implicarea in evenimente

sportive majore si extinderea gamei de produse accesibile sub brandul propriu KIPRUN.

Decathlon extinde gama KIPRUN si lanseazd modelul KIPRIDE MAX

' Sursa: CIPRA Studies 2024-2025, Reveal Marketing Research, and event statistics
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Prin KIPRUN, brandul expert de alergare si trail al DECATHLON, lansat in 2008 si prezent in 70 de
tari, retailerul ofera alergatorilor sute de produse — de la incaltaminte la articole de imbracaminte
si accesorii pentru alergatori. Pana la finalul acestui an, marca pasiune va ingloba 38 de modele.

Printre cele mai recente noutati in gama se numara modelul KIPRIDE MAX, testata chiar de
ambasadorul Decathlon al acestui sport, atletul Marius lonescu, o incaltaminte gandita pentru
alergari zilnice si conceputa pentru a oferi cea mai confortabila experienta de alergare creata
vreodata de brand. Cu o talpa intermediara ultra-moale, o parte superioara premium si o
senzatie de lejeritate plina de energie, KIPRIDE MAX stabileste un nou standard in segmentul de
alergare ,maximum comfort”, integrand cele mai avansate tehnologii de confort in crearea
componentelor.

Despre Decathlon

Decathlon, brand global multi-specializat de articole sportive, unul dintre cele mai mari din
lume, detine in momentul de fata 31 de magazine la nivel national, la care se adauga platforma
online si aplicatia Decathlon, fiind prezent pe piata de retail sportiv din Romania inca din 2009,
cu aproximativ 1.600 de coechipieri in 2025.

Decathlon ofera iubitorilor de sport articole si echipamente pentru mai mult de 80 de sporturi,
conform celor mai Tnalte standarde de calitate si inovatie in domeniu, pastrand in permanenta
obiectivul strategic de a pune oamenii in miscare prin minunile sportului (Move people through
the wonders of sport) si facilitand aceasta prin oferirea unui raport calitate - pret foarte bun.

Magazinele includ produse apartindand marcilor proprii, precum: Quechua, Rockrider, Van Rysel,
Domyos, Tribord, Kiprun, Solognac etc, dar si altor marci internationale, adresandu-se atat
incepatorilor, cat si sportivilor de nivel avansat sau profesionist. Decathlon colaboreaza cu mai
multi producatori industriali, fabricand astfel chiar in Romania produse marca proprie pentru
drumetii montane, trekking si escalada (incaltaminte), dar si pentru ciclism (articole textile si
biciclete pentru adulti si copii), vandute in intreaga Europa cu eticheta ,Fabricat in Romania".



