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Decathlon: peste 230.000 de produse cu protectie UV
cumparate de romani in 2025. Segmentul pentru copii creste
accelerat inaintea sezonului de vacante

e Pdldriile pentru bebelusi, topurile anti-UV si umbrelele de plaja se afld printre cele mai cumpdrate
produse de protectie solard sezonul acesta
e Crestere de 80% a vanzdrilor de echipamente cu protectie UV pentru pescuit

Bucuresti, 4 iunie 2026 — Decathlon, brand global multi-specializat de articole sportive,
observd o crestere acceleratd a interesului roménilor pentru produsele cu protectie solard,
pe fondul unei atentii tot mai mari acordate sanatadtii si sigurantei in timpul activitdtilor in
aer liber. Potrivit datelor companiei, peste 230.000 de produse cu protectie UV - de la
textile si pdldrii pdnd la umbrele de plaja si creme cu SPF — au fost cumpdrate de rom@ni in
2025, in timp ce segmentul produselor anti-UV pentru copii continud sd fie unul dintre
principalele motoare de crestere ale categoriei.

Segmentul articolelor anti-UV pentru copii si bebelusi a inregistrat o crestere de pana la 15% in
lunile iunie-iulie comparativ cu aceeasi perioada din 2024, pe fondul unei preocupari tot mai
mari a parintilor pentru protectia solara. Potrivit datelor de specialitate, pielea unui bebelus este
de pana la 10 ori mai subtire decat cea a unui adult, ceea ce permite razelor UV sa patrunda mult
mai profund.

In acelasi timp, specialistii atrag atentia asupra unor mituri raspandite despre protectia solara: un
tricou obisnuit din bumbac alb ofera o protectie UV foarte redusa, mai ales atunci cand este ud,
iar statul la umbra nu elimina complet expunerea la radiatii, deoarece pana la 50% dintre razele
UV se reflecta din nisip, apa sau asfalt. Totodata, bronzul nu reprezinta nici el o forma reala de
protectie, ci un mecanism de aparare al pielii afectate de expunerea la soare.

In contextul cresterii interesului pentru protectia solard, Decathlon dezvoltd produse concepute
pentru siguranta reala in timpul activitatilor de vara si al sporturilor de apa. Printre acestea se
numara tricourile anti-UV la preturi accesibile care blocheaza pana la 98% din radiatiile UVB
chiar si atunci cand acestea sunt ude, oferind protectie de lunga durata pentru intreaga familie.
Conform datelor Decathlon, unul din patru articole de imbracaminte pentru plaja vandute in
Romania de catre retailer dispune de protectie UPF, iar tendinta continua sa creasca pe masura
ce consumatorii cauta solutii rapide, eficiente si confortabile pentru protectia impotriva
radiatiilor UV.

.Protectia solard devine o preocupare constantd, nu doar o achizitie ocazionald de vacantad.
Parintii sunt mult mai atenti la expunerea copiilor la soare si cautd produse tehnice,
confortabile si usor de utilizat, de la tricouri si pdldrii anti-UV pdnd la umbrele compacte si
addposturi pentru plajd. In acelasi timp, observam cd segmentul produselor anti-UV evolueazd
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si cdtre alte activitdti in aer liber, precum pescuitul, unde noile produse dedicate au inregistrat
un interes peste asteptdri incd de la inceputul sezonului”, a declarat Mihaiela lon, director
comercial sporturi de apa Decathlon Romania. “Noi recomanddm o combinatie in acest sezon
care sa protejeze la maximum: tricourile cu protectie certificata UPF50+ si gama de ingrijire a
pielii”.

Ce au cumparat romanii pentru vara aceasta

Palariile cu protectie UV pentru bebelusi, topurile UV, umbrelele de plaja si cremele cu protectie
solara se afld printre cele mai cumparate produse ale sezonului. In 2026, Decathlon a extins si
gama produselor cu protectie UV dedicate pescuitului, dar si colectiile de articole pentru plaja,
pentru adulti si copii, cu noi forme, culori si design-uri adaptate tendintelor actuale.

Multi romani prefera sa cumpere produse de protectie solara direct la destinatie: Constanta
in topul oraselor cu cele mai mari vanzari

In paralel, retailerul sportiv observa si aparitia unor noi comportamente de consum: desi
majoritatea achizitiilor sunt facute inainte de vacanta, magazinul Decathlon Constanta
inregistreaza vanzari cu pana la 10% peste media nationala in sezonul estival.

La nivel international, interesul pentru protectia solara continua sa creasca accelerat. Potrivit
datelor de industrie, piata produselor de protectie solara traverseaza cinci ani consecutivi de
crestere de doua cifre. In acelasi timp, o treime dintre europeni declard ca nu folosesc protectie
solard In mod constant (cf Ipsos / La Roche-Posay - barometer of FEBEA) .

Tn acest sens, Decathlon deruleaza in aceastd perioada initiativa globala ,Yellow June: The Sun
Protection Month”, un proiect anual de constientizare realizat in parteneriat cu dermatologi
ASFODER, care isi propune sa transforme protectia solara intr-un gest la fel de firesc precum
purtarea unei casti de bicicleta. Campania vine in contextul in care numarul cazurilor de cancer
de piele s-a triplat la nivel global in ultimii 30 de ani (potrivit Institutului National al Cancerului
din Franta) si urmareste sa creasca nivelul de informare privind riscurile expunerii la soare, prin
educatie, demontarea miturilor legate de bronz si promovarea solutiilor eficiente de protectie
solara pentru intreaga familie.

Despre Decathlon

Decathlon, brand global multi-specializat de articole sportive, unul dintre cele mai mari din
lume, detine In momentul de fata 32 de magazine la nivel national, la care se adauga platforma
online si aplicatia Decathlon, fiind prezent pe piata de retail sportiv din Romania inca din 2009,
cu aproximativ 1.600 de coechipieri in 2025.

Decathlon ofera iubitorilor de sport articole si echipamente pentru mai mult de 80 de sporturi,
conform celor mai inalte standarde de calitate si inovatie in domeniu, pastrand in permanenta
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obiectivul strategic de a aduce oamenii impreuna prin sport si a face starea de bine (wellbeing)
accesibila astfel tuturor.

Magazinele includ produse apartinand marcilor proprii, precum: Quechua, Rockrider, Van Rysel,
Domyos, Tribord, Kiprun, Solognhac etc, dar si altor marci internationale, adresandu-se atat
incepatorilor, cat si sportivilor de nivel avansat sau profesionist. Decathlon colaboreaza cu mai
multi producatori industriali, fabricand astfel chiar in Romania produse marca proprie pentru
drumetii montane, trekking si escalada (incaltaminte), dar si pentru ciclism (articole textile si
biciclete pentru adulti si copii), vandute in intreaga Europa cu eticheta ,Fabricat in Romania".



