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EDITORIAL

Konecné je to tady!

Dny se prodlouzily a vzduch vonilétem, které s sebou pfinasi ne-
jen slunce avidinu dovolenych, ale také jeden dilezity, amozna
trochu Sokujici milnik — jsme presné v poloviné roku.

Kdyz se ohlédnu za prvnimi Sesti mésici, mam velkou radost.
Cisla mluvi jasn&: nase dosavadni vysledky jsou skvélé. Za kaz-
dym jednim Uspéchem stoji vaSe nasazeni, energie a skvéla ty-
mova prace. Za to vam patfi obrovské diky! Prvni pllku zapasu
jsme zvladlina jedni¢ku, ale pohar vitézd se pfedava az na konci.
Prave ted'totiz pfichazi obdobi, které je pro nas byznys klicové.
Pro nékoho je léto casem utlumu a ,okurkové sezény”, pro nas je
to ale presny opak. Ten nejvétsi byznys roku nds ¢eka prave ted,
v nasledujicich tydnech a mésicich. Letni dobrodruzstvi a pfile-
zitosti klepou na dvere a my musime byt stoprocentné pfripra-
veni je chytit za pagesy. Uspé&ch preje ptipravenym —a v |ét& to
plati dvojnasob.

Nepolevujme proto v nastaveném tempu. Nase letni pfipravenost
arychlost rozhodnou o tom, jak Uspésny bude cely nas rok. Kdyz
si vzadjemné pomuizeme a zapojime tymovou spolupraci, zvlad-
neme i ten nejvétsi letni napor s Usmévem.

Zaroven ale nezapominejme ani na sebe a letni dovolenou. Je to
skvéla prilezitost vyuzit volno na zotavenou. Vyuzijte slune¢né
dny ke sportu, vyrazte do pfirody, odpocirite sis rodinou a prate-
li. Slunce je ten nejlepsi pfirozeny dobije¢ baterek. A pokud po-
tfebujete dobit energii i po dusevni strance, nevahejte vyzkou-
Set platformu Soulmio, kterou jsme pro vas spustili a o které se
doctete na strané 4.

Krasné slunec¢né léto véem!

Anna Szymanek
CEO Decathlon Ceska republika
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ZAPISKY Z KONCE SVETA |

Stéehujeme se?

Napad ucinit Frydek-Mistek jednou z destinaci mé mobility vznikl
na nasi prvni a na dlouhou dobu zaroven posledni dovolené
v Beskydech. Kdybychom tenkrat o Velikonocich roku 2025
jen tusili, kam nas to zavede...

Kdyz pristala nastole jako blesk z Cistého nebe nabidka stat se fedi-
telem Frydku, onémél jsem. Ato skoro trvale, jaky Sok to promé byl.
Po parvterinach jsem siale vzpomnél, jak dat myslenkam verbalni
podobu, atak jsem promluvil. Co bylo fe¢eno, mam dnes uzvmize.

ti svého Zivota. MUZu jit délat néco, po ¢em touzim. PInit si svUj
sen. Posouvat své hranice. RUst. Za cenu ztraty jistot. Opugténi
pratel. Kolegd. Rodiny.

Kdo pred podobnym rozhodnutim nékdy stala ma zivotniho part-
nera, ktery neni z Decathlonu, vi, Ze nejtézsi véc na svété je to
vysvétlit pravé jemu. Ze to vlastné neni zas tak daleko. A Ze to
ma i svoje pozitiva. A Ze tam jsou Beskydy. A fikal jsem, ze to

vlastné neni tak daleko?

Pro mé samotného samoziejmé nebylo pfili§ co fesit. MUzu si pl-
nit véechny své ambice, sny a posouvat hranice toho, ¢eho jsem

schopen. Ale védél jsem, Ze uz mi neni dvacet a nerozhoduju se

sadm za sebe. Ze vtom nejsem sam. A Ze do toho nem(izu jit s &is-
tym svédomim, pokud to rozhodnuti nebude spole¢né a jedno-
hlasné. Jakozto zvoleni zastupci lidu jsme rozhodovalii za nase

déti, psy a... vSak to dal znate.

No a nebudu lhat. V prvnich okamzicich jsme si pfilis nedokaza-
li pfedstavit, jak by nas zivot na dalném vychodé mohl byt lepsi
nez nas zivot na blizkém vychodé. A rozhodnuti zaradit Mistek
do portfolia mobility zagalo plsobit jako ponékud unahlené. Tak-
ze kdyz mam konec¢né moznost jit délat néco, po ¢em touzim,
tak to skrecuju?

Nevédél jsem, co se Zivotem, a tak jsem si na to Sel zabéhat. No
ajak se ukazalo, sport vtom véem hral zcela rozhoduijici roli. Jak
by to mohlo byt taky jinak, kdyz pracujeme v Decathlonu, ze jo?
Protoze pfi béhani jsem vymyslel variantu, ktera nam zacala da-
vat docela smysl.

A najednou zacaly zapadat dalsi faktory. Jedno pozitivum prebi-
jelodruhé. AZ to jednu chvilivypadalo, ze saminechapeme, pro¢
uz v Ostravé nezijeme deset let.

Mlha se rozplynula. Najednou slySim sam sebe fikat Verée Ho-
rakové, Ze to teda beru a chci se stat rfeditelem Frydku i Mistku.
Takze to asi znamena, ze se stéhujeme. Slovy dvé sté padesat
kilometrd daleko od domova. To je nékde zhruba na konci svéta.

Autor élanku: Jakub Sindela¥




NOVINKY

Decathlon a Soulmio:
Rict sio pomoc nenislabost

V Decathlonu jsme zvykli podavat vykony, prekonavat limity a byt tu pro
naSe zakazniky i kolegy. Ale ruku na srdce - jsou dny, kdy se citit skvéle
prosté nedari. A to je naprosto v poradku. Sport nas uci, ze k vitézstvi patri
i regenerace a ze i ten nejlepsi atlet ma svého kouce. V oblasti dusevniho
zdravi je to stejné. Pfiznat si, Ze mi zrovna neni dobre, afict si o pomoc
neni znamkou slabosti. Naopak - je to projev obrovské vnitrni sily a odvahy.
A pravé proto tu pro nase spoluhrace a spoluhracky mame nové Soulmio!

Pro¢ Soulmio? Protoze na prevenci zalezi.

Platforma vznikla z osobniho piibéhu zakladatelky Simony Za-
brzové, ktera si prosla naroénym vyhorenim. Jejim cilem bylo
vytvorit misto, kde lidé najdou podporu drive, nez bude pozdé.
Soulmio tu v§ak neni jen pro krizové situace. Je to prostor pro
vas rozvoj:

& Dobijte baterky: Webinafe a podcasty o spanku, stresu
aemocich.

& Pochopte sami sebe: Nastroje pro budovani sebehodnoty
a zvladani konfliktd.

& Najdéte rovnovahu: Aby vas prace i sport stéle bavily a ne-
vycerpavaly.

Kdyz uz prevence nestaci

Nékdy se zivotni situace nakupi tak, Ze uz na podcasty neni na-
lada a citite, Ze si sami nepomuzete. V tu chvili je tu Soulmio ja-
ko vase zachranna sit:

& Individualni poradna: Rychlé a snadné objednani k profe-

sionalnimu psychologovi nebo terapeutovi.
& Dostupnost: Kazdy den (v&etné vikend) od 8:00 do 20:00.
(& Forma podle vas: Videohovor nebo anonymni telefonat.
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Podpora od Decathlonu

me vam ho co nejvice usnadnit, proto ma v rdmci nasi spolu-
prace kazdy spoluhraé ¢i spoluhracka narok na prvni 3 sezeni
ZCELA ZDARMA. Naklady na tyto Uvodni konzultace plné hradi
Decathlon. Dal$i sezeni nad tento ramec si pak zaméstnanec
hradi sam.

100% anonymita

Vas$e soukromi je pro nas posvatné. Cely proces je naprosto du-
vérny. Decathlon se nikdy nedozvi, kdo sluzbu vyuzil, ani co bylo
obsahem vasich hovorQ. Soulmio je bezpeény pfistav, kde mu-
Zete byt sami sebou.

+~Nezustavejte na to sami.
Pecovat o svou myslje stejné
dulezité jako peéovat o své télo.
Jsme vtom s vami!”
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ROZHOVOR S JAKUBEM CUPRUNOVEM

Mamradost ztoho, ze se nam
neustale otevirajinové moznosti

Kuba zazil v Decathlonu doby, kdy e-shop spravovali presné dva lidé.
Dnes jako Digital Experience lidr koordinuje technologicky posun, ktery
ovlivni nase zakazniky i spoluhrace. Co znamena magické slovo revamp,
které ted'rezonuje celou firmou, a jak nam nova platforma usnadni
zivot? PrecCtéte si rozhovor o technologickych vyzvach, zapojeni Al do
kazdodenniho zivotai o tom, jak si Kuba Cisti hlavu

a proC manaruce vytetované Cislo 24.

Kubo, nase klasicka oteviraci otazka, jak ses dostal
do Decathlonu?

Pracoval jsem predtim ve Slevomatu a v Rohliku, kde jsem po-
stupné uz nebyl tolik spokojeny, a proto jsem zacal hledat pra-
ci jinde. Tenkrat jsem na Jobs.cz narazil na pozici webmarkete-
ra v Decathlonu. Vlbec jsem nevédél, co si pod tim mam pres-
né predstavit, ale jelikoz uz jsem mél zkusenosti z e-commerce
amam rad sport, tak jsem to zkusil. A vyslo to. To bylo v lednu
2017.

Co presné jsi délal v Rohliku a Slevomatu?

Obé firmy maji spolec¢né to, ze prodavaji jen online. Ve Slevo-
matu jsem mél na starosti oddéleni Mdda a luxus, coz bylo je-
diné oddéleni, které neprodavalo sluzby a zazitky, ale zbozi.
Koordinoval jsem tym, zalistovaval produkty, zajistoval sklad.
V Rohliku to bylo néco uplné jiného, tam jsem mél na starost
objednavani zbozi, aby bylo skladem a odpovidalo poptavce.
Byla to dost nevdécna prace, protoze u jidla a rychloobratko-
vého zbozi to nejde nikdy udélat Uplné spravné. Zaroven jsme
tam uz tehdy pracovali na automatiza¢nich procesech, které
by objednavaly napriklad podle pocasi. Chtél jsem jit vic smé-
rem k vyvoji a user experience (UX), ale nebyla pro to pfilezi-
tost, tak jsem Sel dal.

Obé tyto firmy jsou Ceské. Musela to byt velka zména,
pfijit do mezinarodni firmy, ktera je fizena z Francie.

Byla, ale jak v éem. Nemél jsem najednou pocit, Ze je tu chaos
jako ve start-upu. Zivé si pamatuju, jak dobfe na mé zapdso-
bilo, jaky je tu fajn tym a atmosféra, jak tu na lidech zalezi, jak
spolu vSichni sportuji a Ze se tu konaji pravidelné tymové mee-
tingy. Byl to znatelny rozdil oproti pfedchozim firmam, kde byli
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taky super lidi, ale bylo to vice orientované na vykon a hodné
LStart-upové”.

Co jsi tehdy v Decathlonu délal?

Postupné jsme vyvijeli nas e-shop. Tehdy tu byl jeSté stary sys-
tém, navic jsme na to byli jen dva, takze jsme délali tak trochu
v§echno. S novym systémem jsme ziskali rozhrani, ve kterém
jsme nemuseli psat pfimo do kédu, a dokazali jsme tak produk-
ty Iépe radit do kategorii a ladit interni vyhledavaé, aby si za-
kaznik mohl sdm co nejlépe vybrat. Poté jsem dostal pfileZitost
stat se lidrem webmarketer(, ale je$té pfedtim jsem pracoval
i na prodejné v Letnanech. Pomahal jsem ji oteviit a mél jsem tam
na starost oddélenibasketbalu, abych navnimal, jak v§e funguje.
Pomohlo mi to pochopit Decathlon — nejen procesy v prodejné,
ale i kontakt a vztah se zakaznikem. Postupné se mi tym zvétso-
val. Nepfibyvali jen webmarketefi, ale spadl pode mé také prekla-
datelsky a PLV tym. Od té doby se také rdizné ménila struktura.
Dnes jsem v ¢asti Digital Experience, takze uz tolik nefesim byz-
nys jako webmarketefi, ale predevsim technicka reseni, zlepso-
vani zadkaznické cesty a odstrariovani prekazek. Mdj hlavni pro-
jekt je ted' revamp a jeho Gispé&s$né spusténi v CR.

Rekni ndm, co je to vlastné& presné ten tolik
sklonnovany revamp? Magickeé slovo, které ted'vSichni
v Decathlonu pouzivaji.

To slovo samotné znamena ,predélat” nebo ,vylepsit”. Pro nas
e-commerce, v Decathlonu CR i celosvétové, je to velky krok,
protoze to pro nas znamena Uplné novou platformu, ktera ne-
ni zavisla na externich rfesenich a da se skvéle Skalovat. Je to



modularni systém a jednotlivé zemé si mohou vybirat moduly
presné podle svych potreb. Zjednodusené se tedy jedna o mo-
dernizacinaseho webu, ktera je pfipravena nabudoucnost ano-
vé byznys modely (jako jsou napfiklad Rent, Buy back, Second
life atd.). Uvedu pfiklad: ve Spanélsku se tfeba rozhodnou, Ze
si pfipoji modul Travel, takze si do ko$iku bude$ moct kromé
bot pridat i cyklo zajezd na Mallorcu. Tento modul uz bude vy-
vinuty centralou a budou ho snadno moci vyuzit i dal$i zemé,
kdyz budou chtit. Hodné to zrychli tzv. time to market. Do ro-
ku 2027 by véechny zemé Decathlonu mély prejit na tuto plat-
formu. Rozdil je i v tom, Ze doted jsme fungovali na externim
feeni skrze rlzné systémy, za které jsme platili hodné penéz.
Nasi vlastni platformou nejen uSetfime penize, ale navic se vy-
lep$i cela stabilita webu. MGZeme také mnohem rychleji ex-
perimentovat a A/B testovat, protoze test néjakého vylepseni
mUze béZet ve vice zemich zaroveri a potfebna data pro roz-
hodnuti tak nasbirame vyrazné rychleji. Mluvime tady o fadu
tydnd namisto mésica.

Jaky vidi$ nejvétsi pfinos pro zakaznika?

Naprosta vét§ina zakaznikd dnes prohlizi web na mobilu nebo
v aplikaci, kde pro né bude celd zakaznicka zkusenost mnohem
pfirozenéjsi, jednodussi, s mensim tzv. cognitive load (kognitiv-
ni zatézi) - méné textu, méné rozhodovani, jednoduché prvky
a scrollovani, které tieba pfipomina Instagram. Celkové to bu-
de pro zakaznika i vizualné hezdéi a ukazeme nasi novou brand
identitu. Dale bych vyzdvihnul cestu koSikem, kterd pro nas byla
dlouhodobé trosku problematicka. Nyni se vSe bude odehravat
najedné strance bez zadrheld a také bude jednodu$éi objednat
si zboZi bez registrace. Na co se taky tésim, bude produktova

stranka, ktera nabidne nejen napt. nové jizdni kolo, ale pfimo

iodkaz nastejné kolo k pronajmu nebo nakup z druhé ruky (tato

funkce bude pfidana postupné, ne hned po spusténi, pozn.red.).
V aplikaci pak bude nativni ko$ik (zakaznik tak viibec neopousti
aplikaci) a bude tam fungovat tzv. augmented reality (rozsifena

realita), kde sibude moct zakaznik promitnout do prostoru stan,
kos na basket nebo tfeba bézecky pas. Skoro si do toho stanu

bude moct i vlézt, takZze bude mit predstavu, jak to bude vypa-
dat na zahradé nebo u auta...

To, co délag, muzZe byt nékdy taky pékné nevdééna
prace, protoze ti pravdépodobné porad nékdo hlasi
néjaké chyby na webu, upozorfiuje na nedokonalosti,
ale moc ¢asto nikdo nepochvali. Jak to zvladas?

Ja seto snazim brat zodpovédné. Kdyz se ke mné dostanou chy-
by, tfeba i prfes zakaznickou podporu, tak se opravdu snazim
je vyresit nebo prosté odpovédét a vysvétlovat. Nechci nikoho
jen odpalkovat slovy, Ze to nejde. Léty jsem taky trochu otupél
(smich). Samoziejmé se musi poditat s tim, ze nikdy nic neni do-
konalé. Setkavas se s rliznymi uzivateli na webu, méné &i vice
zkusenymi, a pak mas samoziejmé velké technologické hrace
jako Google apod., ktefi nastavuji latku strasné vysoko a nejde
s nimi drzet krok. TakZe je to i takova nevdécna role a vzdycky
bude. Nikdy nebudeme mit tak dobry vyhledavac jako Google,
ale lidé jsou na néj podvédomeé zvykli.

CotyaAl?

Dneska je to pro mé uz urcité kazdodenni soucast pracovniho
i osobniho zivota. Je to technologie, ktera tu s nami bude a ni-
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kam neodejde, tak je potfeba s tim poditat. Al ve velkych firmach
jeitakovakulturnizména, protoze v nékterych rolich uz nebude
potieba tolik lidi a budes si spis chtit nechat ty, ktefi jsou otevie-
ni Al pouzivat, ucit se s tim apod.

Byl jsi u vzniku e-shopu Decathlonu aza 9 let
jsitoho vidél opravdu hodné. ProSel jsi dynamickymi
zménami - dokazes se bez problému adaptovat?

To je asi hlavni dlvod, pro¢ mé digitalni prosttedi tolik bavi. Po-
fad se néco inovuje a méni, zadny rok neni stejny. Zaroveri mas
neustale pocit, Ze jsi pozadu, ale kdyz se pak podafi néco im-
plementovat, tak se zase oteviraji nové moznosti. Mas z toho
radost, pozorujes, co na to zakaznici, vidi$ to ihned v Cislech
a v datech. To mé moc bavi.

Kde vidi§ e-commerce za 10 let? D4 se to viibec
predvidat, kdyZ se vSechno déje tak rychle?

UZ jen dva roky v e-commerce jsou jako deset normalnich let.
Nové technologie byly a budou. Podivej se jen na vyvoj Al. Bu-
de to takovy sluha, pomocnik a tfeba osobni kou¢ pro kazdého.
V Dekadito myslim délame dobfe, i kdyZ to mize nékdy vypadat,
Ze se branime zméné. Vzdy bylo a bude dllezité budovat brand,
zakaznickou bazi pomoci dobrého vérnostniho programu, cir-
kularni modely, mit dobrou appku a platformu, ktera se mize

rychle adaptovat, coz revamp presné spliiuje. Zakaznici se tak

ivdobé Al budou vracet pfimo za nami. Pokud budou zakaznici

nakupovat pfimo skrze Al, tak ta stejné bude mozna ¢erpat da-
ta z nasich zdrojl a porovnavat je s ostatnimi.
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Jsi vérny zakaznik? U koho?

Napada mé tfeba ten Rohlik, tam urcité nakupuji ¢asto ai sleduji,
co délaji. Sem tam posloucham i podcasty s Tomasem Cuprem,
protoze je to inspirativni ¢lovék. Taky trochu z nostalgie, proto-
ze jsme spolu kdysi sdileli open space (smich).

Tvdj sport number one je basketbal, je to tak?

Je, to je moje Zivotni laska, ale ted do toho vstupuje i silni¢ni
cyklistika a gravel. V basketu tym, za ktery hraju - Repy Bulls,
dokonce postoupil do prazského pieboru, ale ja zjistuju, Ze uz
byvam po basketu rozbitej, ze uz ty tréninky nedavam tak snad-
no jako dfiv. TakZe cyklistika je pro mé v tomto ohledu bezpec-
néjsi sport.

Kompletniinfo
o revampu si poslechni
v podcastu s Kubou!




Svoje syny taky asi vedes ke sportu?

Ano, ale moc se mito nedafi (smich). Starsi se mnou chodina ko-
lo, fotbal ho moc nebavil, ale chodina Gymnathlon-to je takovy
krouzek pro déti, kde sivyzkousivsechny sporty, ato ho bavimoc.

Mas néjaky sportovni vzor?

Jasné, je to Kobe Bryant. Dokonce mam vytetovany jeho &islo
24 na ruce, vytetoval jsem si to po jeho tragické nehodé. Byl
to extrémni dfi¢, mél svou ,Mamba Mentality”, soubor mysle-
nek, jak pfistupovat k Zivotu, a to mi pfrislo vzdycky zajimavy
ainspirativni.

Co pro tebe znamena wellbeing a jak o néj pecujes?

Je to hodné Siroky pojem od stravy a zivotniho stylu az po du-
gevni zdravi. Ja se snazim cvidit, dobfe jist, vyfadil jsem rlizné
nefesti typu alkohol - ne Uplnég, ale dost jsem to omezil. Pro mé
je wellbeing ted dost pravé to kolo. Nevédél jsem, Ze to vlastné
potiebuju, ale kdyZ sednu na ¢tyfi hodiny na kolo a jsem sam se
svoji hlavou daleko od vseho mezi poli, tak je to super. Utfidim
si mys$lenky, uklidnim se a to jsem vlastné predtim moc nemél.
Jediné tak utec¢es$ od mobilu a jsi na chvilku sdm, coz je potfeba.
Ale pro mé je ultimatni wellbeing byt s rodinou. To je pro mé do-
bije¢ veskeré energie a pozitivnich emoci- jak moji dva synové,
tak moje skvéla Zzena.

Autorka ¢lanku: Petra Bastanova



Jecas nadetox!

Uz se tésite, az budete stat u letiStniho pasu, sledovat ¢tyficaty devaty
cerny kufr a modlit se, aby ten padesaty byl vas a nemél urazené
koleCko? Nebo jesté lIépe, az se v ulickach Lisabonu potahnete s lodakem
naloZzenym oble¢enim na mésic a péti pary ,,zaloznich” bot?

Vlastnit véci je fajn, ale cestovat bez nich je jesté lepsi. V tom-
to ¢lanku jsme si posvitili na kousek, ktery vam k takové svo-
bodé& pomdze. Rekneme vam, jak se sbalit do batohu Forclaz
Travel 500 Organizer (40 I).

Pro¢ zrovna tenhle kousek?

Batoh Travel 500 neni jen tak néjaky pytel nazada. Je tov pod-
staté kufr, ktery se tvafi jako minimalisticky batoh. Jeho nej-
vétsi zbrani je systém otevirani a integrovany organizér, diky
nimz nemusite hrabat v hlubinach batohu, abyste na dné na-
§li Cisté ponozky.

Pro¢ si ho zamilujete? Ma rozméry kabinového zavazadla
(u vétsiny aerolinek si ho mlzete vzit s sebou na palubu), dob-
fe vypada, takze s nim v centru mésta nebudete pUsobit jako
ztraceny ucastnik expedice na Everest, a diky propracované-
mu systému kapes budete mit ve svém vybaveni pofadek za
vS§ech okolnosti.

Tipy na baleni:

Zabalit se do 40 litrd na tyden u mofe i v horach? Jde to. Mozna
vam pomohou hodiny hrani Tetrisu nebo jinych logickych her.
Tady je recept:
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Rolujte, neskladejte

Pokud obleceni srolujete

do pevnych valec¢ka, zabere
030 % méné mista a po vy-
baleni nebudete vypadat ja-
ko harmonika.

Tuha kosmetika

Sampuky, tuhé mydlo a tuhy
deodorant Setfi misto, ne-
budete s nimi mit problém

u check-inu, a hlavng, nic se
vam v batohu nevylije na obli-
benou kosili.

Pravidlo 5-4-3-2-1

Na tydenni cestu vam bohaté
stadi 5 parl ponozek a spod-
niho pradla, 4 trika, 3 spodni
dily (Sortky/kalhoty), 2 pary
bot (jedny na sobé) a 1 kou-
sek navic (mikina/bunda).

Vyuzijte ,mrtvy” prostor
Ponozky, kosmetiku nebo
drobnou elektroniku mizZete
dat dovnitf bot. Mensi tricka
smotat do mikin a drobnost-
mi naplnit tfeba lahev na vo-
du s Sirokym hrdlem.



1799 Kée

400000

Méstska turistika

Co nezapomenout? Lehka platénka. Batoh nechate na hotelu
a po mésté mlzete bé&hat jen s mobilem a penéZenkou.
Vychytavka: Powerbanka je povinnost. Mapy a Instagram
zerou baterku rychleji nez vy zmrzlinu.

Dovolena u mofre

Co nezapomenout? Rychleschnouci rué¢nik z mikrovlakna.
Je velky jako bali¢ek kapesnik(, ale ususi vas celé.
Vychytavka: Vodotésné pouzdro na telefon. Protoze fotky pod
hladinou jsou ty nejlepsi suvenyry.

Horské tary

Co nezapomenout? Merino triko. MUzZete ho mit na sobé tfi dny
v kuse a porad nebudete postrachem okoli (vina merino zkrat-
ka nesmrdi).

Vychytavka: Skladaci lahev na vodu. Kdyz je prazdna, nezabi-
rd zadné misto.

Objem
Objem: 40 I. Rozméry: 55 x 32 x 27 cm.
Hmotnost: 1,3 kg. Vhodné jako kabinové

\
zavazadlo.
4' Pohodli pfi noseni
-~ Polstrované popruhy. Bederni pas.
Pevna zada.

Snadné odemknuti/zamknuti
Lze otevirat jako kufr, coZ usnadriuje
pfistup i organizaci véci uvniti batohu.

3=

Investice do batohu Travel 500 (pofidite jej za 1799 KC) se vam
vrati hned pfi prvnim letu bez pfiplatku za kufr. Cestovani s ba-
tohem vas naudi prioritizovat. Najednou zjistite, Ze k uplnému
Stésti nepotiebujete deset tricek, ale jedno dobré kafe na na-
mésti v cizim mésté a pocit, Ze mUzete cokoliv.

Tak kam to bude pfisté?

Autorka ¢lanku: Alena Kadl¢ikova
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Co se stane, kdyz se spoji védecky cit pro detail s Cistou laskou

k horam? Na vyvoji MH 900 si nasSi vyvojari dali opravdu zalezet.
Nespokaojili se s ni¢im polovi¢atym a pracovali na nich tak dlouho,
dokud nebyly prosté dokonalé. Ze to mélo smysl, potvrzujei to,
Ze byly v Decathlonu zafazeny mezi $estici ikonickych produktua.
A to uz sakra néco znamenal!

Pfibéh zrozeni v Passy

Abychom pochopili, co je na MH 900 tak vyjime¢ného, musime
se presunout do vyvojového centra v Passy pod Mont Blancem.
Designéfi z tymu Quechua se tam totiz rozhodli poodhalit zaku-
lisi a ukazat, ze v Decathlonu nejsme jen prodejci. V nasich vy-
vojovych centrech pracuji ,Demanding Makers*, naro¢ni tvirci,
ktefi jsou tak trochu posedli svou praci a hledanim technické
dokonalosti.

Vysledkem jejich prace je botainspirovana svétem tenisek, ktera
ale v terénu kouse jako drava Selma. Je to kousek, ktery predsta-
vuje to nejlepsi pro rychlou turistiku (fast hiking). Model uréeny
pro ty, ktefi chtéji v horach vypadat skvéle, ale hlavné potrebuiji,
aby vybaveni perfektné fungovalo.

Proc byste si je méli pofidit?

& Grip, ktery nepusti: Spojili jsme sily s legendarnim Vibra-
mem. Podrazka Vibram® XS TREK EVO s 6mm $punty po-
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drzinamokré skale, v blaté i v prikrém sutovisku. Je to jako
mit na nohou pohon 4x4.

& Tlumeni z fi$e trailu: Mezipodes$ev je vyrobena z pé&ny
MFOAM, kterou znate z nasich nejlepsich trailovych bot.
Kazdy krok je mékky, ale zaroveri umoznuje perfektné citit
odezvu terénu.

& Vodé&odolnost: Boty jsme mugili desetihodinovym absolut-
nim ponorem. Piekvapil vas lijak nebo hluboky potok? MH
900 to maji na haku.

Robot, ktery se nebal padat

Mozna jste uz zaslechli o naS§em novém kolegovi. Jmenuje se
Quech-01aje torobot. Nasi testefi s MH900 nabéhali pres 1000
km v redlnych podminkach, zatimco Quech-01je mucil v labora-
tofi do Uplného extrému. Diky nému vime, Ze tahle bota vydrzi
i to, co by normalni ¢lovék radéji nezkousel.



Svrsek z ripstop
sitoviny

Poutko
na paté

Setrnost k horam, lestim i loukam

Jako specialisté na sport a outdoorové aktivity vime, ze aby-
chom mohli délat, co nas bavi, potfebujeme pfirodu. MH 900
maji 0 40 % niz$i stopu CO2 nez jejich pfedchldce. Pouzivame
recyklované materialy a vodéodolnost zajistujeme bez pouziti
$kodlivych PFC. TakZe az budete stat na vrcholu, mlzete mit
Cisté svédomii boty.

Pro koho jsou?

Pro v8echny, ktefi miluji pohyb, moderni design a chtéji technic-
kou kvalitu, ktera se vyrovna nejdrazsim znac¢kam na trhu, ale
za férovou cenu. MH 900 jsou dikazem toho, Ze v Decathlonu
umime vyrobit $pickovy produkt, ktery stoji 0 40 % méné nez
srovnatelné modely konkurence.
Zastavte se na prodejné a zkuste si je na testovacim chodniku.
MH 900 jsou pfipraveny vzit vas dal, nez kam jste se kdy odvazili.
Autorka ¢lanku: Alena Kadlcikova

Quick-lace
systém

Podrazka
Vibram®

Tvarovana obsazka
Spicky

Polstrovany
lem

QUECHUA MH 900

KOD
PRODUKTU

PRILNAVOST
DRZENI
NA NOZE

TLUMENI
NARAZU

VODEODOLNOST

VELIKOST

8916441 (panské)
8853701 (damské)

Extrémné pfilnava podesev Vibram® XS
TREK EVO, 6mm vzorek Traction Lugs.

Vyssi zpevnéni diky miskovité podrazce
a stabilizaénimu TPU klipu na paté.

Mezipodesev s pénou
MFOAM inspirovana trailovou obuvi.

Nepromokavé, nohy jsou
v suchu az 10 hodin.

40-46 (8916441)
36-42 (8853701)

2399 K&




Kamila Linda Sedlaékova (@kamcalinda) je nadi nejdéle pusobici
influencerkou. Tipnete si zaCatek nasi spoluprace? Jestli jste hadali
pred 5 lety, pridejte jeSté jednou tolik! Z fitness ambasadorky se stala
vérnou tvari znacky Kiprun. Kamc¢a nam prozradila, procC prioritizuje
spanek, jakou nejlepsSi radu dostala od taty a proc ji laka vyvojové
centrum Decathlonu. Pustte se s nami do Béhu pres 10 otazek!

Co té zarucené zvedne z gauce, i kdyz se ti nechce?

Jsem clovék, na kterého plati tréninkovy plan, takze mé ¢asto
zvedne uz jen myslenka na to, Ze mi na hodinkach od rana sviti
naplanovana aktivita. Velmi motivujici je také nase soutézivost
s manzelem-letos mam zatim kilometry nejnabitéjsileden, kdy
jsme si dali spole¢nou vyzvu a vzajemné se predhanéli i pfi pal-
noc¢nich trénincich doma na pase. Urcité mé motivuji i mé soci-
alni sité, kde pohyb a vSe s nim spojené sdilim, takze je to skvé-
ly hnaci motor. Upfimné ale prevazuji béhy, na které se vylozené
t&8im, nez ty, kdy start odkladam -to beru jako dulezity ukazatel
toho, Ze délam, co mé bavi.

Tvij ,must-have” z Decathlonu, bez kterého
nedas aniranu?

Bylo by jich urcité vic, ale budu na sebe pfisna a vyberu ,jen”
bézecky opasek KIPRUN Belt 500 - ten na dvé lahve. Zadina-
la jsem s vesti¢kou, ale na opasek jsem si zvykla velmi rychle.
Perfektné& mi sedi a uz se mnou odbé&hl nékolik zavodu. Dvé la-
hvicky, kapsicky na kliCe i balzam na rty a kapsa na zip pro te-
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lefon a gely - vSe, co potiebujete, je prakticky po ruce a vaha
je hezky rozloZena.

NejlepsSirada, kterou jsi kdy dostala-v jedné vété?

Pamatuju sivétu, kterou mirekltatka, kdyz jsem zacala trénovat
na svUj prvni pllmaraton: ,Pokud chce$ b&hat dobfe a dlouho,
tak k tomu musis poradné jist, Kamilko!”

I kdyZ jsem s jidlem nikdy problém neméla, je pravda, ze diky
dastému bé&hu jsem si na svij jidelni¢ek opét posvitila a naudila
se hlidat si mnoZstvi.

Co je tvoje sportovni ,guilty pleasure”?

A& nerada, asi budu muset pfiznat, Ze je to sdileni b&hdi na Insta-
gramu - tak trochu se mdzu vymluvit, Ze je to pro mUj obsah za-
douci, ze jo? Ale vazné, miluju sportovni obsah. Kdokoliv nataci
videa z b&hu nebo sportovni tipy, to je mdj ¢lovék. Jo a taky se
radda hrabu v aplikaci Garmin a vyhodnocuju tréninky.



Kdyby sis mohla vyzkouset jakykoliv sport,
ktery by to byl?

Zhruba pred rokem jsem sledovala videa z vystupu na Everest.
Hodné mé to fascinovalo, ale je to naprosty opak véeho, co je
pro mé komfortni, a spi§ mé to désilo. Timhle smérem bych se
tedy nevydavala. Kdyz zlstanu u béhu, fascinuje mé profi pfi-
prava. Pfijde mi super, kdyz nas bézci vezmou s sebou tfeba na
soustiedéni do Keni. To je pfesné ono - kdybych méla pfilezitost,
rada bych si vyzkousela odjet na bézecké soustiedéni a objevit
cely tento sportovni svét.

Malo znamy fakt o tobé&, ktery na Instagramu
nenajdeme?

Miluju karaoke, ale uz jsemto na sebe parkrat praskla, takze to ne-
bude takové odhaleni. Ke 30. narozenindm jsem od pratel dostala
karaoke set a nebojim se ho pouzit. Vlastné mé bavi byt ve véku,
kdy se nestydim a klidné to pred 70 hosty na svatbé rozjedu. A ne,
nechodim na lekce zpévu - nejspi$ by mé na né ani nepustili. :)

Co délas pro svuj ,wellbeing”, kdyZ zrovna
nesportujes?

Jako prvni mé napadl spanek. Obcas si pfipadam jako v téle sta-
fenky, ktera se nejradéji zachumla pod pefinu a jde si zdfimnout.
Ale vazné, spanek je pro mé priorita a pro celkovou spokojenost
je to ,must-have”. Dal$i, o néco hife dosazitelnou ¢innosti, je
traveni ¢asu o samoté. Myslim, Ze to zna spousta maminek, ale
u mé to nepfislo az s matefstvim. Pamatuju si momenty uz na
zakladni $kole, kdy jsem odpoditavala minuty, az budu moct byt
doma jen sama se svou hlavou.

Véc, kterou si na cesty vzdycky zapomenes (nebo
malem zapomenes§)?

Povazuju se za docela ostfileného mistra v baleni a véci prosté
nezapominam. At uz jsem jela do zahranic¢i sama, nebo chysta-
la nds se synem na cestu vlakem, mdj ,,autopilot” baleni zvlada
skvéle. Jednou jsme zapomnéli svadinu, ktera z(stala leZet na
stole, kdyz jsme jeli k mofi. Ale tam to trochu svedu na muze, ur-
¢ité ji mél na starost on. :)

Kdyby sis méla na jeden den vyzkous$et praci
v Decathlonu, které oddéleni by sis vybrala a pro¢?

Ja nebudu troskarit a rovnou preskoc¢im z prodejny do nékteré-
ho z vyvojovych center - tam, kde se produkty navrhuiji, testu-
ji a pfivadi k dokonalosti. Jsem kreativni ¢lovék, ktery projekty
rad zacina a uvadi v zivot, takze by mé moc bavilo vidét tuhle
stranku véci.

Jaky sportovni sen nebo blaznivou vyzvu mas
momentalné na svém , bucket listu”?

Vyhledové, v horizontu 3-5 let, bych se rada pfipravila na mara-
ton. Do té doby se chci zrychlovat na pllmaratonskych vzdale-
nostech, takze vylozené blaznivé vyzvy u mé nenajdete. Také
bych se rada naucila na lyzich, protoze umim jen na snowboar-
du, kterého jsem se zacala docela bat. Lyze mi pfijdou jako bez-

Autor ¢lanku: Jakub Vanicek

Sledujte
@kamcalinda,
at vam nic neutece!




odhalilimistry nasich dilen

Od konce brezna do zac¢atku kvétna probihala nejvétsi lokalni kampan
zameérena na nas servis v Decathlonu. Rozhodli jsme se poodhalit zakulisi
nasich dilen a ukazat, Ze uz davno nejsme jen ,méniéi dila”. Jak se nam
podafilo zboFit myty a pfedstavit systém technikt a $koleni?

Potfebovali jsme zmé&nit vnimani zakaznikl

Pro¢ jsme do toho vibec §li? Vnimani nageho servisu nebylo vzdy
jen pozitivni. Zakaznici nam sice véfili, pokud $lo o samotna kola,
ale uservisu obcas zaznivaly obavy typu: ,Tihle kluci jsou moc mla-
di” nebo ,Vasemu servisu nevéfim”. Lidem zkratka chybél jasny
dlkaz nasi odbornosti a zkuenosti. Hlavnim cilem kampané pro-
to bylo vybudovat silngjsi dlivéru, posilit loajalitu a vyuzit kampari
i jako nastroj pro employer branding. K tomu jsme ale potfebovali
byt naprosto transparentni a ukazat, jak presné to u nas funguje.

Servis, za ktery ruéime svym jménem

Kreativni koncept ,Servis s podpisem” vznikl s cilem ukazat, ze
si za nasimi servisnimi sluzbami a kvalitou prace opravdu sto-
jime. Proto jsme chtéli poskytnout reélné dlikazy o tom, jak to
v nasich servisech funguje. Hlavnimi tvafemi kampané se tak
stali samotni servisni technici, ktefi vyvraceji opakujici se myty
o servisu v Decathlonu a mluvi o svych zkusenostech i absol-
vovanych odbornych skolenich. Vydali jsme se ale i do zakulisi,
kde se servisni technici pfipravuji na novinky sezény a ziskavaji
technické znalosti, tedy na $koleni znacek SRAM a Shimano. Ta
jsou zcela zasadni pro to, aby si nasi technici poradilii s nejmo-
dernéjsimi soucastkami a dily.
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T¥i irovné odbornosti

Pro jesté vétsi prehlednost jsme zcela transparentné komuniko-
vali rovné odbornostinagich technikd, které se odviji od let zku-
Senosti, ale také Sife absolvovanych technickych skoleni.

Junior:

Nadseny technik se zakladni certifikaci,
ktery s maximalni peclivosti zvlada
béZny servis a garan¢ni prohlidky.

Senior:

Zkuseny matador, ktery uz odservisoval
stovky stroj. Poradi si s pokrocilou
mechanikou i diagnostikou.

Expert:
Absolutni $pi¢ka v oboru. Zvlada

nejvy$Simi moznymi certifikacemi.




Jsem
servisni
technik

Nase skore mluvi jasné

V kampani jsme sdileli zajimava &isla o naSich servisech, ktera
potvrzuji jejich vyznamnost. Ukazala tieba i to, jaka je prdmérna
praxe nagich technikd.

27000+ 6~

Tolik kol jsme vratili To je primérna praxe vice

do formy v roce 2025. nez poloviny nadich technik:
odbornici, ktefi rozumi
kazdému Sroubku.

*F?

0Od osobnich podpisti na prodejné po online dosahy

Tento silny obsah jsme potirebovali dostat k lidem pomoci kom-
plexni 360° komunikace. Jak to vypadalo v praxi?

Lokalni servisni stranka: Ustfedni se stala nova stranka de-
cathlon.cz/poznejservis plna medailonk( nasich technikd, in-
formaci o $kolenich a dat ze servisd s mozZnosti rovnou si rezer-
vovat termin.

Online kanaly: Kampar na socidlnich sitich, YouTube a dalSich
online kanalech zvala k nahlédnuti do nasich servis, pfedsta-
vovala jednotlivé techniky a jejich pribéhy, ale zarover jsme v ni
ukazovali zajimava fakta a ¢isla o nasich servisech.

Komunikace v prodejné: Pfimo vedle servisnich zén jsme pus-
tili videa ze skoleni, abychom kamparn spojili s danym mistem.

Vysledek? Myty jsou zboreny!

Kampari dokonale zafungovala jako dikaz nageho vysokého
standardu a potvrdila, Ze kvalita servisu u nas neustale roste.
Podafilo se ndm srozumitelné predat zpravu: nasi technici jsou
vysoce proskoleni odbornici s praxi a nas servisni systém sko-
leni je chytie nastaven pro maximalni spokojenost zakaznika.

A nazavér Cisla, na ktera asivsichni cekate - jak si kamparn
vedla? Jednim slovem - vyborné! Celou kampani se nam
podarilo zasahnout vice nez 1 milion lidi. Ve sledovaném
obdobi jsme zaznamenali nartist poétu zakazek servisu
kol, v nékterych prodejnach dokonce o vyssi desitky pro-

cent. A co je jesté lepsi? Obsah kampané z(stava nada-
le soucasti naseho webu i komunikace v prodejnach, aby
dale Sifil povédomi o tom, pro¢ se za servis z Decathlonu
hrdé podepiSeme svym jménem.

Autofi ¢lanku:
Jakub Vaniéek a Anna Sedinova

Kdo se postara
o vase kolo? Naskenujte
QR kod a zjistéte vice!



PILIRE

@’ DECATHLON

Decathlon oslavuje 50 let:
Pulstoleti spoleénych
sportovnich dobrodruzstvi

Pribéh, ktery se zacal psat v roce 1976 ve francouzském Englos pobliz
Lille, pravé dosahl vyznamného milniku. Decathlon slavi 50 let své
existence - padesat let plnych radosti ze sportu, odvaznych inovaci

a neustalého usili zpfistupnit radost z pohybu co nejvice lidem.

0Odvazny napad party sportovct

V&e zadalo vizi Michela Leclercqa a jeho $esti spolupracovnikd,
ktefi sivysnilinovy typ prodejny: misto, kde pod jednou stfechou
najdete vybaveni pro nejrizné;jsi sporty za dostupné ceny. Byli
to nadsenci, ktefi sportem doslova zili - v prvnich dnech otevi-
rali obchod az odpoledne, protoze dopoledne travili spole¢nym
sportovanim. Pravé tyto chvile daly vzniknout unikatni firemni
kulture Decathlonu.

Klicové milniky nasi cesty

Cesta od jednoho obchodu k celosvétové znacce byla lemova-

na dulezitymi rozhodnutimi:

Otevreni prvni prodejny
ve Francii.

Zrod vlastni vyroby. Decathlon
zacal navrhovat a vyrabét
vlastni produkty poté,

co néktefi vyrobci odmitli
znaéku zasobovat. Uplné
prvnim produktem Decathlonu
byl rdm na kolo Challenger.

1986

Zavedeni moznosti vlastnit
akcie spole¢nosti pro véechny
zaméstnance - model, ktery
funguje dodnes a posiluje
pocit sounalezitosti.

Vznik nadace Decathlon
Foundation pro podporu
socidlnich projektg.

Oficialni partnerstvi
s Olympijskymi

a Paralympijskymi
hrami v Pafizi.

ZaloZeni oddéleni

vyzkumu a vyvoje (Research
& Development) zaméfeného
na studium lidského pohybu.



Inovace, které zménily pravidla hry

Inovace je vDNA Decathlonu od prvniho dne. Cilem nenijentech-
nicky pokrok, ale snaha odstranit bariéry, které lidem braniv po-
hybu. Za 50 let firma zaregistrovala 743 patentovych rodin. Mezi
ikonické produkty, které zménily svét outdooru a sportu, patfi:

Stan 2 Seconds: V roce 2025 oslavil 20 let a diky snadnému roz-
kladani zpfistupnil kempovani milionam lidi.

Maska Easybreath: Pfed vice nez 10 lety naprosto zménila zazi-
tek ze Snorchlovani.

Pohled do budoucna: Udrzitelnost, inkluze
awellbeing

Dnes Decathlon tvofi komunita vice nez 100 000 spoluhragéi
a spoluhracek ve vice nez 1 800 prodejnach po celém svété.

S oslavou padesatky se ale divame hlavné dopredu. Nasim za-
vazkem je ,hrat fér” s nasi nejvétsi hraci plochou - planetou. Pro-
to rozvijime cirkularni byznys modely, jako je opravitelnost, zpét-
ny odkup zboZi (Buy back), plj¢ovna (Rent) nebo davame druhy
zivot produktlm s kosmetickymi vadami (Second life).

Zalezi nam také na tom, aby nase hristé slouzila opravdu véem,
od déti ze znevyhodnénych prostiedi az po seniory nebo spor-
tovce s handicapem. Nas program Adapted Sports nabizi vyba-
veni pro handicapované sportovce, aby si mohl radost z pohybu
uzit skute¢né kazdy. Nase poslani od letosniho roku obsahuje
také dulezité slovo wellbeing. Ten nevnimame jen jako trend, ale
jako celostni pfistup k zivotu, kde jde ruku v ruce zdravy pohyb
s dusevni pohodou a kvalitnimi vztahy.

Autorky ¢lanku: Petra Bastanova

Sportu zdar a vSe
nejlepsi k padesatce!

A protoze 50 let se musi fadné oslavit,

na vSechny spoluhrace a spoluhracky

po celém svété ceka darek! Jako podékovani
za to, ze jiz pUl stoleti spoleéné tvofime
Decathlon a mame tak neskute¢ny dopad
na svét sportu, dostane kazdy a kazda z nas
exkluzivni par bot, ktery pro toto vyroci
navrhly nase tymy.
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